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Fundamentos

Los seres humanos necesitamos informarnos, comunicarnos, a través del
lenguaje escrito u oral. Tanto la escritura como la expresividad verbal son
herramientas comunicacionales que el hombre utiliza para el intercambio
de signos.

A lo largo de las ultimas décadas la sociedad fue testigo de los cambios
que produjeron en los distintos ambitos sociales, econémicos, educativos,
etcétera, las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion. Y,
l6gicamente, los medios de comunicacién no fueron ajenos a esta
revolucién tecnoldgica. En este sentido, podemos decir que estamos ante
una nueva forma de hacer periodismo, ya que emplea como herramienta
de difusion a su favor las redes sociales, las cuales son simbolo de
comunicaciéon inmediata y rapida. Empero, las bases del periodismo siguen
intactas: todo periodista persigue la finalidad de investigar hechos
novedosos y actuales para que el publico esté al tanto de los dltimos
acontecimientos que se suceden en torno a los mismos. Por lo expuesto,
desde sus inicios esta disciplina ha jugado un papel fundamental dentro de
la sociedad para dar a conocer qué ocurrié en el pasado, apuntar el
presente y perfilar el futuro:

“Proponemos definir al periodismo como la funcién social de recoger,
codificar, transmitir en forma permanente, regular y organizada, por
cualquiera de los medios técnicos disponibles para su reproduccion y

multiplicacion, mensajes que contengan informacion para la comunidad
social, con una triple finalidad: informar, formar y entretener” (Castello,
1996:14).

De lo anterior podemos destacar que con todos los matices que ha tenido
gue modificar el periodismo contemporaneo para obtener informacion,
tratarla y difundirla, el principal reto al que se enfrent6 fueron los cambios
culturales que devinieron en las ultimas décadas y que cambiaron no solo
la forma de vivir de las personas, sino también su forma de pensar.
Recordemos que autores como Zufiiga & Ansién (1997) afirman que "Por
cultura podemos entender los modos de vivir o los modos de ser
compartidos por seres humanos... Los humanos tenemos la capacidad de
ir moldeando y transformando no sélo la naturaleza, sino nuestras propias
relaciones con el mundo y nuestra propia forma de vivir" (Cfr. Pefialoza et
al.2008, s/n). Desde esta nocion podemos hallar el correlato de cultura en
lo que refiere al periodismo cultural, comprendido como "la forma de

Espafia 350 - (B1870BWH) Avellaneda, Provincia de Buenos Aires, RepuUblica Argentina EEEEEEE
Tel.: (54 11) 4229-2457 | cac@undav.edu.ar www.undav.edu.ar




UV

UNIVERSIDAD

NACIONAL DE
AVELLANEDA

Departamento de
CULTURA, ARTE Y COMUNICACION

conocer y difundir los productos culturales de una sociedad a través de los
medios masivos de comunicacion”

(Tubau, 1982, s/n). A grandes rasgos el autor plantea a la "cultura como
todo el modo de vida".

Al respecto, cada sociedad tiene sus costumbres y estilos propios que se
representan en sus consumos culturales. De este modo, podemos pensar
la cultura no como un sistema de ideas e imagenes, sino como la
produccién de fenédmenos de la representacion simbdlica de una sociedad.
En este marco, si tenemos que elaborar una concepcion de periodismo
cultural diremos que el mismo es una disciplina mas de élite, que interpreta
producciones culturales como, por ejemplo, la épera.

En este sentido, quien se refiere al campo cultural y el periodismo es
Pierre Bourdieu (1993), afirmando que existe una delgada linea de
oposicion entre la alta cultura y la cultura popular masiva (campo
restringido y de gran produccion). De ahi se desprende lo que conocemos
como periodismo popular para la masividad que, dentro del &mbito de la
cultura, contempla distintas producciones artisticas de cine, television,
musica y contenidos de plataformas digitales y sitios de reproduccion,
como asi también teatro -desde el comercial hasta de indole més
independiente-; pero siempre dirigido a un target mas de cultura popular
masiva, como lo interpretaria Bourdieu (1993). En otras palabras, nos
estamos refiriendo a lo que popularmente conocemos como periodismo de
espectaculo.

Al respecto, cabe sefialar que en la literatura vigente y actual no es factible
hallar una definicién concreta sobre qué se entiende por periodismo de
espectaculo. En la jerga periodistica muchos lo asocian con el periodismo
del corazén o de chimentos, pero, sin embargo, éste se desprende de la
rama del periodismo de cultura, difiriendo ambos basicamente en el interés
y en su grado de masividad.

En efecto, anteriormente nos hemos aproximado de alguna manera a su
distincién conceptual y contextual, y ello se creyo pertinente para
adentrarnos en lo que consideramos como el capital cultural de la
popularidad, el periodismo de espectaculo. A través de esta disciplina se
llega a una demanda de publico que valora el conocimiento del arte en
todas sus expresiones, pero desde una significancia de mayor masividad.
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Por lo expuesto, el periodismo de espectaculos es hablar de producciones
artisticas que se difunden a través de los distintos medios de comunicacion
masivos, pero atendiendo a una cultura popular que navega en el mundo
del entretenimiento a través de las mdultiples diversidades de contenido que
posee, ya que si tenemos que encuadrar aquello que comprende esta
disciplina, diremos que en ella se encuentran inserto todo producto de
cine, television, teatro, musica y las actuales plataformas digitales.

Objetivos
Objetivo General

e Propiciar al alumnado herramientas pedagégico-didacticas para el
desarrollo del tratamiento periodistico de la informacién de espectaculos
de acuerdo al sitio en el que se va a publicar: medios digitales, medios
impresos y/o redes sociales.

Objetivos Especificos

e Adecuar los contenidos del programa de la materia a la formacioén de
alumnos/as con un perfil critico sobre la construccion de articulos de
periodismo de espectaculo en funcién del medio: digital, grafico o
audiovisual.

e Brindar al alumnado el conocimiento y caracterizacion sobre el cine, la
television, el teatro, las nuevas plataformas, la musica.

e Desarrollar en los alumnos/as conocimientos y habilidades aptos para el
tratamiento periodistico de la informacion de espectaculo segun género y
medio.

e Hacer hincapié en la importancia de las nuevas plataformas y redes
sociales en cuanto a uso y forma de comunicacion.

e Desarrollar e implementar estrategias periodisticas que introduzcan al
alumnado en la construccién de la nota de periodismo de espectaculo, de
cara a que el estudiante conozca las rutinas de investigacion, tratamiento y

divulgacion de la informacion.
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Programa sintético
Contenidos minimos

e Introduccién al periodismo de espectaculo: diferenciacion con periodismo
de cultura, sensacionalista, popular. Definicion de periodismo de
espectaculo.

Critica del espectaculo. El espectaculo a través de la historia.

e Distintas expresiones artisticas que comprende el periodismo de
espectaculo: cine, teatro (comercial e independiente), television, musica,

plataformas de tv, streaming.
e Fuentes y agenda: identificacidon de fuentes de informacion periodistica

(reconocimiento de fuentes confiables); vinculo entre periodista e
informantes clave; relevancia del armado de la agenda periodistica:
factores noticiables, importancia de contactos y archivo personal,
anticipacion de acontecimientos y sucesos para la creacion de una agenda
periodistica propia.

e Adquisicion de conocimientos y habilidades para el tratamiento
periodistico de la informacidn de espectaculos: llevar a la practica el
desarrollo de la informacién, ya sea analisis de pelicula, critica, entrevista,
etcétera, teniendo en cuenta estilo periodistico del medio (grafico, digital o
audiovisual) en que se va a publicar.

e De-construccién del periodista de espectaculo: reconocimiento de la
importancia de las nuevas plataformas y redes sociales en el desarrollo de
la informacién. Uso y forma de comunicacién

e Construccion de la informacion: desarrollo periodistico segun variantes
de género (entrevista, critica, perfil, gacetilla informativa, noticia, cobertura
periodistica); y segun medio (gréfico, digital, audiovisual).

Programa analitico

Descripcion y contenidos

Se trata de una materia cuatrimestral de tipo opcional que consta de cuatro
ejes relacionados entre si, los cuales introduciran al alumnado en el
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conocimiento, desarrollo y tratamiento de producciones periodisticas de
espectaculo segun género y medio de publicacion. Ademas de proponer
actividades que hacen a la labor del periodista de espectaculo y que
ampliaran los recursos de la practica profesional

(desde entrevistas a directores de cine, critica de peliculas y teatral hasta
posibilidad de asistir a funciones privadas de prensa).

Al respecto, los ejes tematicos se integraran a través de los contenidos
previstos para incorporar en la materia. Es decir, los cuatro ejes que a
continuacion se exponen, estaran insertos a través de las ocho unidades a
desarrollarse a lo largo de la cursada, que se corresponde con un lapso de
16 clases teodrico-practicas:

1° Eje Tematico: Introduccion al periodismo de espectaculo

e Diferenciacion entre periodismo de espectaculo y periodismo de cultura.
e Historia del periodismo de espectaculo.

e La construccién del periodista de espectaculo en la actualidad.

e Desarrollo del hecho noticiable teniendo en cuenta los nuevos
requerimientos periodisticos en la era de la informacién veloz y novedosa.

2° Eje Tematico: Conocimiento del campo informativo de espectaculos

e Desarrollo tedrico de las distintas expresiones artisticas que comprende
la disciplina en cuestion: cine, television, masica, plataformas digitales,
redes

sociales, etcétera.
e Caracterizacion de cada uno.
e Funcion periodistica en cada area desde la labor préactica.

3° Eje Tematico: Uso y aplicaciéon de los distintos géneros periodisticos
referentes al periodismo de espectaculo

e Conocimiento de los distintos géneros de periodismo de espectaculo
mas habituales: critica, entrevista, noticia, perfil, cobertura.
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4° Eje Tematico: Construccion de la informacion segin medio y género
e Investigacion y realizacion de la informaciodn periodistica segun género.

e Investigacion y realizacion de la informacién periodistica segun medio de
publicacién de la informacion.
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Zambrano Morales, Maria Gabriela & Villalobos Finol, Orlando. “Presencia
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Universidad
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Metodologia de trabajo

La asignatura “Periodismo de Espectaculo” debe promover los
conocimientos y las habilidades ligadas al desempefio critico del ejercicio
de la profesion. Desde esta perspectiva, se espera que el alumnado de la
materia pueda realizar diferentes producciones graficas y audiovisuales, a
fin de que se conecte en la practica con todas las herramientas del
lenguaje escrito y audiovisual.

Por lo expuesto, esta materia retoma un eje sustancial que esta presente
en la denominada “Nueva Pedagogia”l, que consta que los estudiantes
“aprendan haciendo”. En este sentido, creemos relevante citar a Horacio
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Ferreyra, Doctor en Educacién, quien afirma que “la pedagogia nos ayuda
a pensar en perspectiva socio-histérica” (2015, s/n), considerando para ello
que hoy en dia “se pueden tomar

1 El objetivo de la Nueva Pedagogia es “Focalizar el centro de interés en
los estudiantes, partiendo de los conocimientos ya adquiridos y relevantes
(aprendizaje significativo), estableciéndose asi un aprendizaje de
asociacion y construccion de conceptos (constructivismo), en el que los
conocimientos adquieren un verdadero sentido (motivacién)” (Filgueira
Arias, 2018, s/n).

los fundamentos de la Pedagogia Nueva y actualizarlos a estos tiempos y
espacios con sus propias complejidades y en el marco de los sistemas
educativos formales”; reconociendo ser inspirado por autores como,
Montessori, Freinet, Cossettini, Freire, Iglesias, entre tantos. Para Ferreyra
(2015), Los estudiantes de hoy y del futuro deberan tener oportunidades
diversas en las que puedan expresar libremente sus ideas y sentimientos;
relacionarse con otros; andar, conocer, investigar para comprender; asi
como también conectarse para aprender haciendo, produciendo,
transfiriendo... lo que significa ser parte de las actuales sociedades del
conocimiento (s/n).

Esto se produce a partir de una produccion escrita y/o audiovisual
constante y sistemética, donde los alumnos aprendan a adaptar los
diferentes géneros del periodismo escrito y audiovisual de acuerdo al
contenido que van a presentar; trabajen en la elaboracion de enfoques en
funcién de las plataformas. En otras palabras, que la asignatura se
transforme en un taller practico donde, ademas de contenidos teoricos,
puedan llevarse de la catedra experiencia del ejercicio profesional.

Por lo tanto, los docentes a cargo acompafaran a los estudiantes con el
aporte de conocimiento, en la realizacion de actividades profesionales en
el &mbito que desean desempefiarse, y en las correcciones constructivas
para la formacién de periodistas de espectaculo idéneos.

De esta manera, se trabajara de forma constante y sistematica con la
instancia de evaluacion y autoevaluacion (del alumno y sus pares) durante
todo el tiempo de la cursada, aunque, l6gicamente, habra un espacio
predeterminado para evaluar los conocimientos tedrico-practicos del
alumnado.

Evaluacion:
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Las clases estaran acomparfadas de actividades de resolucion individual o

grupal.

También, a lo largo de la cursada se pedira un trabajo abarcativo de las
unidades vistas hasta ese momento, cuya calificacion incidira directamente
en la aprobacion de la materia.
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Clase 10

Las
particularidades
de la critica
televisiva.
Métodos de
trabajo, estilos de
redaccion y
produccién
audiovisual.

Clase 11

La musicay los
géneros
musicales:
introduccion y
nociones
basicas.
Situacion del
mercado
fonografico
mundial y
argentino.

Clase 12

El periodismo
musical. Las
publicaciones
especializadas.
Las
particularidades
de la critica
musical. Métodos
de trabajo y
estilos de
redaccion.

Andlisis y
critica musical
a eleccion por

grupo.

Clase
13

Lectura de criticas
musicales de
revistas especia-
Lizadas.

Internet como
medio esencial
para las nuevas
pantallas. La
aparicion de
sitios de
reproduccion y

Elaboracion
de un informe
periodistico de
tres noticias
de
espectaculo,
con duracioén

Bergonzi, Juan
Carlos. “Periodis-
mo digital en la
Argentina”.
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Clase 13

descarga, redes
sociales virtuales
como YouTube,
Yahoo, Google,
Facebook,
Instagram,
Twitter.
Television digital:
el caso
argentino:
BACUA, CDA,
CONTAR
Diferencias
narrativas del
lenguaje
audiovisual en
cine, television y
nuevas
pantallas. Los
medios
tradicionales y el
cruce con las
nuevas
pantallas.

de cinco
minutos para
subir a alguna
de las redes
sociales, a
eleccion de
cada grupo.

Clase
14

Clase 14

El rol de las
plataformas de
streaming
(Netflix,
AppleTV,
Disney+,
Amazon Prime,
etc.) como
nuevos actores
en la distribucion
de ciney
television. Los
cambios de
habitos del
consumidor
promedio.

Desarrollo de
critica sobre
alguna serie
gue cada
alumno haya
visto en los
altimos seis
meses.

Clase
14

Siri, Laura. “El rol
de Netflix en el
ecosistema de
medios y
telecomunicaciones:
(El finde la
television y del
cine?”.
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Entrega de PRODUCCION Clase | Entrega de trabajo Clase
FINAL de la asignatura. 15 final individual 15

Recuperatorio de trabajos y Clase | Cierre de asignatura Clase
parciales. 16 16
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